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Pre-requisiti  
Sono richieste agli studenti del corso pregresse conoscenze di marketing applicato e operativo. 

 

Obiettivi del corso  
Il corso si propone di fornire allo studente le conoscenze di base per l’analisi dell’organizzazione economica del 
sistema agroalimentare, del mercato e del comportamento del consumatore; altresì, di fornire un quadro 
concettuale e gli strumenti per l’applicazione del marketing agroalimentare con particolare riferimento alle piccole 
e medie imprese e ai sistemi di imprese che offrono prodotti tipici e di qualità. 

 

Programma  
Il prodotto agroalimentare; I consumi alimentari; Il sistema agroalimentare; La filiera agroalimentare; Le imprese 
nel settore agro-alimentare; Il ruolo della Cooperazione nel comparto agroalimentare; I possibili orientamenti 
gestionali delle imprese agro-alimentari; Le imprese e la qualità delle produzioni; La sicurezza alimentare; La 
tracciabilità della filiera dai territori di produzione alle aree di consumo; La distribuzione dei prodotti 
agroalimentari;  La logistica e la gestione della supply chain, l’ECR ed il Category management; Le produzioni 
agro-alimentari si legano ai territori; Le produzioni agro-alimentari tipiche e di qualità; I prodotti tipici nella 
grande distribuzione; Gli Atlanti dei prodotti tipici; il geomarketing; Il marketing operativo dei prodotti 
agroalimentari: il marketing mix contestualizzato; Il ciclo di vita dei prodotti; Il naming dei prodotti 
agroalimentari; il packaging; le politiche distributive; i prodotti a marchio comunitario DOP/IGP/STG; le 
produzioni tipiche; il ruolo della ristorazione nella valorizzazione dei prodotti agroalimentari; il turismo 
enogastronomico.  

Approfondimento sul settore dei prodotti da agricoltura biologica (Rapporto Ismea-Sinab Bio in cifre 2012) 
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Modalità di accertamento conoscenze  

- Colloquio Orale: Si 
- Discussioni dei casi aziendali: Si 

 



Forme di assistenza allo studio 
- Materiale didattico disponibile on-line attraverso il sito web del docente: www.fabriziobaldassarre.it  
- Ricevimento e tutoraggio da parte del docente 

Organizzazione della didattica 
- Seminari: Si 
- Analisi di casi aziendali: Si  
- Testimonianze aziendali: Si 


