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Linee programmatiche
Candidatura Coordinatore Corso di Laurea Interclasse in Marketing

Luca Petruzzellis

Care/i Colleghe/i,
Cari Studenti,

ho deciso di proporre la mia candidatura al coordinamento del corso di
laurea interclasse in Marketing per il periodo 2015/2018 e vorrei portare alla Vostra attenzione il

programma che vorrei sviluppare con Voi in modo da continuare a migliorare la nostra offerta agli
studenti.

Gli ultimi anni hanno visto il nostro corso, soprattutto quello triennale, attrarre molti studenti
garantendo al nostro corso un trend in controtendenza rispetto agli altri corsi di laurea di matrice
economica. Pertanto, seguendo le linee direttrici tracciate dal mio predecessore, Ernesto Somma,
vorrei continuare con voi questo percorso basato sull’eccellenza dei contenuti e sul continuo
dialogo interno ed esterno. Le sfide e le opportunita che i cambiamenti dei mercati ci propongono,
ci spingono a riflessioni e azioni volte a inserire sempre piu il nostro corso di laurea in un ambito
pill ampio e internazionale.

In tal senso, vorrei suddividere I’azione in 3 punti:
1. Aumento della competitivita del corso.

Essendo noi una delle 7 Universita italiane a presentare un’offerta formativa completa in Marketing,
il nostro corso di laurea presenta un asset competitivo di base molto forte. In tal senso, lo sviluppo
di un’immagine dinamica, aperta e internazionale passa per una forte sinergia con gli utenti e una
forte interrelazione e interazione con il mondo delle imprese e del lavoro in generale.

Pertanto, vorrei implementare ulteriori strumenti di comunicazione (es. pagina web dedicata) che
consentano allo studente di essere sempre in contatto con la segreteria didattica e con i docenti che

afferiscono a tale corso di laurea, migliorando cosi il gia ottimo rapporto che abbiamo con gli
studenti.

Inoltre, vorrei portare a compimento I’azione di coordinamento dei contenuti dei programmi di
ciascun insegnamento, in modo da presentare agli studenti un percorso fluido. organico e coerente
confermando i gruppi di lavoro formati dal prof. Somma.

2. Internazionalizzazione del corso.

Un elevato livello di competitivita consentira, quindi, di continuare il percorso di
internazionalizzazione intrapreso negli anni precedenti, portando cosi alla conclusione e ratifica
degli accordi con universita europee per il double degree e di accordi con universita extra europee
per programmi di students exchange. In tal senso, notevoli opportunita sono fornite dal programma
Erasmus +.

3. Placement e legame con le imprese.

Sulla base dei rapporti creati in precedenza e sulla forte base degli alumni, vorrei continuare a
sviluppare il legame con le imprese cercando di incentivare azioni comuni, tipo creazione di
laboratori e/o realizzazione di ricerche, in modo da incrementare il placement dei nostri iscritti,
sopratfutto per la laurea magistrale, tarando I’offerta formativa sulle esigenze delle imprece e
individuando un gruppo di lavoro che sia in stretto coordinamento con le iniziative di dipartimento.

RingraziandoVi per il sostegno, colgo I’occasione per porVi i miei piu cordiali saluti.
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DICHIARAZIONE DI INSUSSISTENZA DI CAUSE DI INCOMPATIBILITA’ Al FINI DELL’ASSUNZIONE
DELLA CARICA DI COORDINATORE DEL

CONSIGLIO INTERCLASSE IN MARKETING

Il sottoscritto Luca Petruzzellis, nato a Bari il 30.06.1975.,

DICHIARA,

ai sensi del combinato disposto degli artt. 75 dello Statuto e 6 del Regolamento Elettorale ex art.
78, comma 10 riformulato con D.R. n. 3798 del 31.10.2015, che non sussistono cause di

incompatibilita con Iincarico di Coordinatore del Consiglio Interclasse in Marketing.
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DICHIARAZIONE DI INSUSSISTENZA DI CAUSE DI INCOMPATIBILITA’ Al FINI
DELL’ASSUNZIONE DELLA CARICA DI COORDINATORE DEL
CONSIGLIO DI INTERCLASSE IN MARKETING

AUTOCERTIFICAZIONE (art. 46 D.P.R. 28/12/2000 n. 445)

Il sottoscritto Luca Petruzzellis, nato a Bari, il 30.06.1975.

DICHIARA,
ai sensi del combinato disposto degli artt. 75 dello Statuto e 6 del Regolamento Elettorale ex
art. 78, comma 10 riformulato con D.R. n. 3798 del 31.10.2015, e ai sensi ai sensi degli artt. 75
e 76 del D.P.R. 445/2000, che, in caso di false dichiarazioni accertate dall’amministrazione

procedente verranno applicate le sanzioni penali previste e la decadenza dal beneficio

ottenuto sulla base della dichiarazione non veritiera,

a) di aver regolarmente adempiuto i propri obblighi di compilazione delle ultime tre schede
SUA/RD e di non essere risultato, nella compilazione delle schede SUA/RD dell’ultimo

triennio, privo di pubblicazioni per piu di un anno;

b) che I'ultima valutazione dell’attivita didattica disponibile, ai sensi della normativa vigente,

e risultata positiva.

Bari, 22 gennaio 2016
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ELENCO PUBBLICAZIONI 2010-2015
LUCA PETRUZZELLIS
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