[image: logoUNIBA_CMYK]                                                           Dipartimento di Economia e Finanza

[bookmark: _Toc134022495]

CORSO DI STUDIO  Laurea Magistrale Competizione Strategica e Marketing Digitale
ANNO ACCADEMICO 2023-2024
Economia dei Mercati Digitali
	Principali informazioni sull’insegnamento

	Anno di corso
	2023-2024

	Periodo di erogazione
	Primo Semestre

	Crediti formativi universitari (CFU/ETCS): 
	8

	SSD
	SECS-P01

	Lingua di erogazione
	Italiano

	Modalità di frequenza
	In presenza

	
	

	Docente
	

	Nome e cognome
	                                                   Raffaele Lagravinese

	Indirizzo mail
	                                   raffaele.lagravinese@uniba.it 

	Telefono
	

	Sede
	Dipartimento di Economia e Finanza

	Sede virtuale
	

	Ricevimento 
	(previo appuntamento)

	
	
	
	

	Organizzazione della didattica 
	

	Ore

	Totali 
	Didattica in presenza
	Pratica (laboratorio, campo, esercitazione, altro)
	Studio individuale

	200
	56
	
	144

	CFU/ETCS

	8
	
	
	

	
	

	Obiettivi formativi
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