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Titolo insegnamento Sostenibilità ambientale dei mercati 

Corso di studio Marketing 

Crediti formativi 6 

Denominazione inglese Innovation Market and Sustainability 

Obbligo di frequenza No 

Lingua di erogazione Italiano 

  

Docente responsabile Nome 

Cognome 

Indirizzo Mail 

 Teodoro 

Gallucci 

Teodoro.gallucci@uniba.it 

    

Dettaglio credi formativi Ambito 

disciplinare 

SSD Crediti 

 Scienze 

merceologiche 

SECS-P13 6 

    

Modalità di erogazione  

Periodo di erogazione Semestre II 

Anno di corso  

Modalità di erogazione Lezioni frontali 

Seminari 

…. 

…. 

  

Organizzazione della didattica   

Ore totali 42 

Ore di lezioni frontali 30 

Ore di esercitazioni e laboratori 12 

  

Calendario  



Inizio attività didattiche Febbraio 2017 

Fine attività didattiche  

  

Syllabus  

Prerequisiti 

Risultati di apprendimento previsti 

(declinare rispetto ai Descrittori di 

Dublino) (si raccomanda che siano 

coerenti con i risultati di apprendimento 
del CdS, riportati nei quadri A4a, A4b e A4c 
della SUA, compreso i risultati di 
apprendimento trasversali) 

 Conoscenza e capacità di comprensione 
Conoscenza degli strumenti a supporto della gestione ambientale aziendale 
e delle metodologie applicate allo studio di diversi cicli produttivi al fine di 
identificare gli aspetti ambientali delle attività, prodotti e servizi e 

determinare quelli che possono avere un impatto significativo; 
 
 Conoscenza e capacità di comprensione applicate 
interpretare e applicare correttamente gli strumenti di gestione ambientale 
per il monitoraggio delle prestazioni aziendali attraverso la raccolta e 
l’analisi di dati e indicatori specifici; 

 

Autonomia di giudizio 
capacità di applicare gli strumenti di gestione ambientale sia per 
ottimizzare la competitività aziendale e sia per valutare gli impatti dei 

prodotti e processi produttivi sull’ambiente; 

 Abilità comunicative 

capacità di comunicare le conoscenze acquisite in modo chiaro ed esaustivo 
e di esporre con rigore logico il percorso argomentativo sotteso alle tesi 
illustrate. 

 

 Capacità di apprendere 

sviluppare un metodo critico nello studio della materia e nella soluzione delle 
questioni di natura gestionale-ambientale; 

 
Contenuti di insegnamento Teoria dello sviluppo sostenibile. Modello di consumo sostenibile. 

Politiche e piani d’azione Ambientali Nazionali e Internazionali. La 
politica Integrata di prodotto, cenni sul green public procurement 
(GPP) e sui criteri ambientali minimi (CAM); 

Modulo 2 – Merci a basso impatto ambientale 

Descrizione delle caratteristiche dei sistemi economici e cenno ai 
principali danni ambientali. Il caso della CO2 e della perdita di 
biodiversità. Il ruolo della green economy, della bio-economia e della 
circular economy. Alcuni esempi. 

Modulo 3 – Indicatori di sostenibilità 

Evoluzione degli indicatori di sostenibilità, Water Footprint, Carbon 



Footprint,. I marchi ambientali (Ecolabel, PEFC etc.), Dichiarazione 
ambientale del prodotto (EPD). Esempi di procedure per il calcolo 
degli indicatori;  metodologia LCA. 

  

Programma  

Testi di riferimento 

Note ai testi di riferimento Dispense 

Metodi didattici Metodologia deduttiva estrinsecata attraverso la spiegazione dei 
principi generali su cui si basa la parte teorica e l'illustrazione delle 
conseguenze pratiche  

Metodologia induttiva attraverso l’illustrazione di una best practice in 
cui si coinvolgono tutti i partecipanti a delle riflessioni di tipo pratico; 

 

Metodi di valutazione (indicare almeno 

la tipologia scritto, orale, altro) 

Orale 

Criteri di valutazione (per ogni risultato 

di apprendimento atteso su indicato, 

descrivere cosa ci si aspetta lo studente 
conosca o sia in grado di fare e a quale 
livello al fine di dimostrare che un risultato 
di apprendimento è stato raggiunto e a 
quale livello) 

 

Valutazione orale con voti che variano da 18 a 30. 

Altro   

 

 


