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Marketing e comunicazione attraverso i  Social 

Media e il web 3.0
Antonini Mangia Albert

Direttore Marketing 

Alibaba Italia
2 5 4 11 0,45

Il marketing C2C e Il ruolo degli influencer nei 

processi d'acquisto. 
Perrelli Gianluca

Managing Director, 

Buzzoole
1 3 5 9 0,34

Social Media Emergenti Youtube e Viral 

Marketing
Scognamiglio Edoardo Combocut 2 1 4 7 0,29
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