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Principali informazioni sull’insegnamento

Anno di corso

)

Periodo di erogazione

| semestre (1 settembre- 20 dicembre 2023)

Crediti formativi universitari
(CFU/ETCS):

6 CFU

SSD

Economia Politica (SECS-P01)

Lingua di erogazione

Italiano

Modalita di frequenza

facoltativa

Docente

Nome e cognome

Giuseppe Coco

Indirizzo mail

Giuseppe.coco@uniba.it

Telefono

Sede

Stanza 47 secondo piano, Facolta di Economia

Sede virtuale

Teams canale ‘Competizione Strategica’

Ricevimento

Lunedi 14-16, stanza 47, su appuntamento via mail
In genere disponibile in altri giorni via teams sempre su appuntamento mail

Organizzazione della didattica

Ore

Totali Didattica frontale Pratica (laboratorio, campo, esercitazione, altro) Studio individuale
150 42 108

CFU/ETCS

6 | |

Obiettivi formativi

Il Corso si propone di rendere gli studenti familiari con le principali leve
competitive nei mercati contemporanei. In particolare si discuteranno in
dettaglio il funzionamento delle principali strutture di mercato, con un
approfondimento degli effetti economici della diversificazione di prodotto
(concorrenza monopolistica e oligopolio differenziato), e degli effetti
dell'innovazione sulla capacita competitiva

Prerequisiti

Il prerequisito principale e la frequenza di un corso avanzato di
Microeconomia ed in particolare la teoria dei costi e della struttura di
impresa. Fondamenti di teoria dei giochi e matematica per I'economia sono
anche necessari. Tuttavia nella parte iniziale del corso alcuni riferimenti
saranno forniti

Metodi didattici

La didattica sara di tipo tradizionale con lezioni frontali per il 75 per cento.
Gli studenti frequentanti potranno preparare anche un lavoro di
approfondimento (anche in gruppo) su un tema a scelta tra un novero di
proposte che varra ai fini della valutazione finale come esonero che verra
discusso in aula col docente.

Risultati di apprendimento

| - Descrittore di Dublino 1:
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Alla fine del corso lo studente avra compreso i seguenti contenuti:
a) Tecnologia e costi;
b) Potere di mercato
c) Struttura di Mercato
d) Discriminazione di prezzo
e) Varieta e qualita di prodotto
f)  Oligopoli
g) Scelte sequenziali ed equilibri
h) Deterrenza
i) Prezzi predatori
j)  Collusione
k) Pubblicita
I) R&D
m) Reti e potere di mercato

- Descrittore di Dublino 2:
Lo studente avra assimilato le capacita di discutere e utilizzare concretamente i
temi sopradetti per valutare situazioni e configurazioni di mercato

- Descrittore di Dublino 3:

In forza della possibilita per gli studenti frequentanti di preparare una tesina su
temi correlati o pil avanzati essi dovranno essere in grado di utilizzare i concetti
espressi nel corso per discutere casi ulteriori

- Descrittore di Dublino 4:
La discussione del caso studio dara I'opportunita di sviluppare capacita di
esposizione e di presentazione delle proprie argomentazioni.

- Descrittore di Dublino 5: La tesi consente di sviluppare capacita di ricerca di
materiali e organizzazione del lavoro in autonomia (anche se all’occorrenza sotto
la guida del Professore)

Contenuti di insegnamento Background
(Programma) Materiali: Qualunque manuale di Microeconomia; slides

- Fondamenti di Game Theory
- Tecnologia e Costi
Corso:

La tematica della fonti del potere di mercato sara analizzata a partire dalla
microeconomia della struttura dei mercati classica e delle fonti e del
comportamento del monopolio: La discriminazione come tecnica di
approfondimento e mantenimento del potere di mercato verra analizzata sia
nel contesto monopolistico sia in quello oligopolistico. Gli approcci strategici
alla deterrenza all’entrata e dei prezzi predatori saranno successivamente
affrontati. Infine il corso approfondira il ruolo della pubblicita delle spese in
Ricerca e Sviluppo e dell’accesso alle reti (infrastrutture) come strumenti di
competizione strategica.

- Tecnologia e costi;

- Potere di mercato

- Struttura di Mercato

- Discriminazione di prezzo

- Varieta e qualita di prodotto
- Oligopoli
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- Scelte sequenziali ed equilibri
- Deterrenza

- Prezzi predatori

- Collusione

- Pubblicita

- R&D

- Reti e potere di mercato

Testi di riferimento

Pepall, Richards, Normal Calzolari ‘Organizzazione Industriale’ Mc Graw-Hill

Note ai testi di riferimento

Porter, ‘Il vantaggio competitivo’ Edizioni di Comunita (ogniuna delle
edizioni esistente € equivalente)

Materiali didattici

Materiali di policy saranno disponibili su piattaforma Teams

Valutazione

Modalita di verifica
dell’apprendimento

La modalita standard di verifica sara I'esame scritto con saggio e domande a
scelta multipla. Una parte dalla valutazione potra a scelta essere espletata a
lezione con stesura di tesina e sua presentazione e discussione in aula.

Criteri di valutazione

Lo studente deve dimostrare capacita di organizzare e discutere la conoscenza
acquisita con proprieta di linguaggio e adeguatezza intellettuale

Criteri di misurazione
dell'apprendimento e di
attribuzione del voto finale

Il voto riflettera la valutazione in maniera proporzionale. Il minimo per
conseguire 'esame e 18 come da normativa. La lode sara riservata a studenti che
discutano con particolare acume critico i temi oggetto d’esame

Altro




