CAPITOLO 6 - Misura delle relazioni tra variabili per
le decisioni aziendali

Paragrafo 6.1 — Le relazioni tra variabili aziendali:
considerazioni generali e contenuto del capitolo
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Relazioni tra variabili aziendali

Nella gestione operativa dell'impresa capita spesso, prima di prendere
determinate decisioni, di volere verificare |I'esistenza e l'intensita delle
relazioni tra le variabili di interesse, al fine di tenerne conto nella
organizzazione e nell'impiego dei fattori produttivi e
nell’'organizzazione della fase di commercializzazione e di vendita.

Per presentare alcune esemplificazioni, ci riferiamo qui a due tipologie
di analisi frequentemente svolte anche con I'ausilio dei metodi
statistici: I'analisi dei costi di produzicne e I'analisi delle |,
vendite. Ma gli esempi che si potrebbero considerare in campo
aziendale sono davvero tanti.
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Considerazioni generali

L'ammontare dei costi elementari dei fattori e del costo di
produzione del prodotto naturalmente variano al variare
delllammontare della produzione (anche in relazione alle cosiddette
economie di scala).

I costi e in particolare quelli variabili sono per definizione collegati al
volume di attivita (di produzione e di vendita) e I'analisi di questo
legame € indispensabile per molteplici obbiettivi di analisi aziendale.

E’ pertanto importante derivare, almeno in prima istanza, la natura e il
comportamento dei costi variabili, e di conseguenza anche dei costi
totali, dall’analisi statistica dei dati disponibili in modo da evidenziare
e misurare la relazione esistente tra tali costi e il volume della
produzione.
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Di altrettanto interesse e lo studio della relazione tra le vendite e il
prezzo (o piu prezzi) del prodotto (o piu prodotti), e possibilmente
con i prezzi di prodotti “concorrenti”, per verificare se e quanto i prezzi
influenzano le vendite dell’azienda e se conviene esercitare la leva
prezzo per aumentare le vendite e/o i profitti.

Come pure interessante e studiare la relazione tra I'ammontare delle
vendite e |le spese pubblicitarie e, in genere, per la promozione del
prodotto.
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Contenuto del capitolo

L'obiettivo di questo capitolo e proprio quello di fornire gli strumenti
statistici per lo studio di tali relazioni.

Iniziamo, nel paragrafo 6.2, con l'introduzione dei metodi statistici
per |I'analisi della relazione tra due variabili o bivariata, come
tecnicamente viene definita.

i) in primo luogo, valutare il grado (intensita) e la forma della
relazione attraverso l'impiego dell’analisi statistica della
correlazione;

ii) in secondo luogo, se possibile, sintetizzare con una funzione
analitica il legame tra le due variabili, attraverso |'utilizzo di un
modello di regressione semplice.
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Potranno essere coinvolte anche piu di due variabili: si impiegano le
misure di correlazione multipla e i modelli di regressione multipla

(che sono presentati nel paragrafo 6.3).

Come si vedra, presentiamo essenzialmente modelli statistici lineari
che sono ben noti e sono i piu frequentemente utilizzati nelle analisi
aziendali.
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